DA OGGI A RIMINI

Lafiliera dell’ortofrutta
in mostra: ’Emilia-Romagna
presenta i suoi gioielli

La nostra regione gioca da sempre il ruolo di capofila: con i suoi 44 prodotti certificati
ha un patrimonio che oltrepassa i 3,3 miliardi di euro I'anno di giro d’affari. Una
ricchezza che la rende regione leader in Italia per numero di prodotti Dop (19) e Igp (25)
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La filiera ortofrutticola italiana € una “squa-
dra” che ogni anno vale oltre 15miliardidi eu-
ro. Un patrimonio di 300mila aziende che, da
sole, contano per pit di un quarto dell'intera
produzione agricola nazionale. Dati alla ma-
no, I'anno scorso il segmento ortofrutta ha
chiuso la quota export con la cifra record di
5,5 miliardi di euro (pit 6% rispetto all'anno
precedente) e unsaldo della bilancia com-
mercialedi oltre 1 miliardo di euro. A parte la
Francia, crescono a valore i principali mercad
di prodotto di sbocco: la Germania che vale
quasi un terzo del mercato registra un +5%,
I'Austria un +10%, Svizzera +8,2%, Regno
Unito +7,8%. Nel mercato globale, I'ltalia éil
settimo esportatore di ortofrutta al mondo, il
secondoin Europa (primala Spagna che rima-
ne il principale esportatore mondiale a valo-
re). Con questi numeri, frutta e ortaggi rap-
presentano la seconda voce delle esportazioni
agroalimentari italiane, superate solo dal vi-
no (7,1 miliardi), insieme al quale si sono ca-
ricate sulle spalle il peso di portare i nostri sa-
porie profumi nel mondo.

In questo contesto, 'Emilia-Romagna gioca
da sempre il ruolo di capofila, perché con i
suoi 44 prodotti certificati ha, da sola, un pa-
trimonio che oltrepassa i 3,3 miliardi di euro
I'anno di giro d’affari. Una ricchezza che, tra
l'altro, la rende regione leaderin Italia per nu-
mero di prodotti Dop (ben 19) e Igp (ne abbia-
mo 25). Ecco perché quest’anno, per la prima
volta, la Regione Emilia-Romagna sarail par-
mer di Macfrut, la fieraintemazionale dell’or-
tofrutta organizzata da Cesena Fiera. L'ap-
puntamento édaoggia venerdi all'interno del
Rimini Expo Center, dove gli emiliano-roma-
gnoli si metteranno appunto in vetrinaconu-
no stand da 190 metri quadrati, all'intento dei
qualisi troveranno gli undici consorzi dei pro-
duttoridelle Dope Igp delsettoreortofruttico-
lo.

Crisi e opportunita

Il ritorno di Macfrut a maggio, appena otto
mesi dopo 'edizione dell’anno scorso che,
causa crisi sanitaria, era statarealizzata a set-
tembre, & la testimonianza di come il settore
in generale abbia voglia di mettersiin luce co-
me economia trainante del territorio e dell'in-
tero Paese. E questo nonostante la crisi di ap-
peal che, datempo, sta purtroppo coinvolgen-
dotuttoil segmento. Basti pensare che indieci
anni la sola Romagna ha perso qualcosa come
i140% della sua superficie frutticola. Da qual-
che tempo si mettono sempre pitl in mostra le
storie di ragazzi anche giovanissimi che scel-
gono di tornare a mettere le mani nella terra,




mail percorso é ancora lungo. Tuttavia, l'orto-
frutta é unsettore che sta vivendo una profon-
darivoluzione, nella quale protagonista ¢ una
tecnologia sempre pitspintache, forse, anco-
ra non & possibile comprendere a pieno dove
portera, ma che sicuramente produrra dei
cambiamenti.

Tral'altro,il concatenarsi di una doppia crisi
come quella inflazionistica e geopolitica degli
ultimi mesi, per assurdo potrebbe aprire le
porte a business interessanti. Attualmente la
medaglia sta mostrando il suo peggio, con co-
sti maggiori e materie prime introvabili, ma
qualesarailrovescio? Secondoglianalisti sia-
priranno opportunita dettate dal bisogno e
che coinvolgeranno in particolare 'agroali-
mentare. In primis il seminativo, ma anche la
produzione interna di ortofrutta — conside-
randoi costicrescenti del trasporto—potrebbe
rivelarsi interessante.

Lafiera

A discutere di tutto questo, nei prossimi tre
giorni, ci penseranno gli oltre 830 espositori
presenti al Macfrutin rappresentanza dell'in-
tera filiera (produzione, tecnologie, packa-
ging, logistica e servizi; di cui il 28% stranie-
ri), i principali playeritaliani del settore, i 500
buyerinternazionali che sisono gia accredita-
tie i rappresentati delle istituzioni. A inaugu-
rare la 39esima edizione sara infatti il mini-
stro dell’agricoltura Stefano Patuanelli, alla
presenzadella viceministra per gli affari esteri
Marina Sereni e di tre ministri dall’Africa: del-
I'agricoltura di Etiopia e Uganda, la ministra
dell'industria per il Niger.

Piraccini: «Scenario
fortemente mutato
e bisogna adattarsi»
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Rivoluzione e opportunitasono le dueparole che, neidiscorsi del presidente diMacfrut
Renzo Piraccini, sembrano meglio identificare lo stato attuale del settore ortofrutticolo
romagnolo e, in generale, delnostro Paese. E questo, nonostante la crisi attuale che sta
dilagando traiproduttori.

Inflazione, materie prime introvabili, domanda stressata da una ripartenza troppo re-
pentina e ora una forte tensione internazionale, scoppiatanela guerra, che hainaspritoi
gia elevaticosti energetici e di beni come cereali e olio di semi. Come sta influendo, tutto
questo, nel segmento ortofrutta?

«Quello che sta accadendo é che, anche chi non conosce ilsettore, cominda a capire che
l'ortofrutta é un settore fortemente globalizzato, con tutte le opportunita ei problemi di
un mercato globale. Prendiamo I'esempio dei trasporti, che prima avevano una caratte-
risticacomune: erano velod e costavanopoco. Trasportare un chilo dikiwiin Germaniao
ad Hong Kongcon un contenitore refrigerato aveva pitt o meno glistessi costi. Oggii me-
desimi trasporti sono lenti, nonsi trovano e il costo di un contenitore ¢ passato da 4mila
dollaria 10/12mila».

Con quali conseguenze, all'atto pratico?

«Sostanzialmente due. La prima lastiamo toccando con mano ed é la difficolta negli ap-
provvigionamentidelle materie prime. Lasecondaconseguenza é anche un'opportunita,
nel senso cheimercati pitlinteressantidiventeranno quelli piuvicini. Oggiessere ben po-
sizionati geograficamente puo fare ladifferenza».

Mi faccia un esempio diopportunita...

«Prendiamo i pomodori italiani. In Europa hanno due competitor: Olandae Marocco. Il
primoutilizza i pannelli Led, ma oggi con 'aumento dei costi energetici i prezzi stanno
diventando proibitivi. Il Marocco ha un basso costo della manodoperae ha solea profu-
sione, ma ¢ lontano. Ecco le opportunita, che nascono quando i pesi si modificano. La
miasperanzaéche, finalmente, sicominciacapire quanto siano strategiche le filiere del-
I'agrifoods».

Lappuntamento con Macfrut & da oggi a venerdi all'interno del Rimini Expo
Center. Oltre 830 espositori in rappresentanza dell'intera filiera, i principali player
italiani del settore, 500 buyer internazionali e i rappresentati delle istituzioni

Neltempol'ortofruttahasubito profonde trasformazioni ehadovuto combattere conu-
nacertadisaffezione,cheinRomagnasiétradotta conunariduzionedella superficie frut-
ticola del40% in diedi anni. Leicrede in unritorno dei giovanial'agricoltura?

«Quello chedobbiamo fare é capirele tendenze e il compito di Macfrut é proprio questo.
Noné solo unmomento per incontrare persone o produttori, maanche e soprattutto per
vederedove staandandoil futuro. Parlando di giovaniildiscorso & semplice: i giovanisi
interessano se vedono una prospettiva. Fino ad oggi non siamo statiattrattivi, ma il fu-
turo lovedoroseos.

In pitioccasioni leihapariato dell' ortofruttacome diun settore inrivoluzione. Cosainten-
de?

«Intendo unarivoluzioneditipotecnologico, e anche molto spinta. Unavoltaperl’acqua
degli impiantidi irrigazione c’era un tecnico, oggiesiste un software; lo stato vegetativo
delle piante lomonitoranoi droni nelle grandi aziende. Fare un impianto di ciliegie in
questo modopuo costare anche S0mila euro all'ettaro, perché vié unapproccio pit pro-
fessionale. Diconseguenzacivuoleformazione e tuttoquesto, per tornare alladomanda
precedente, apre porte interessanti agiovani conunsubstrato culturale elevato».

La politicaagricola, insomma, va completamente ripensata?

«Se guardiamonel suo insieme cio che abbiamo detto sino ad ora, quindi contesto geopo-
litico, crisi economica, nuove opportunita, rivoluzione digitale e aggiungerei anche il
problemadellasostenibilita ambientale—ma anche economica—, dobbiamoprendere at-
to cheloscenario é fortemente mutato e bisognaadattarsi».

Lei parla di cambiamento inun Paese che, culturalmente, si & pero sempre dimostrato
piuttostorigido,invece che flessibile, aimutamenti..

«Attenzione ad una cosa: il cambiamento, o per megliodire, in questo caso, il migliora-
mento puo anche essere ditipo qualitativo, nonsolo quantitativo. Chilo ha dettoche do-
vremo diventare perforza pituricchi?».




